AGENCIA 2 - QUEM PEDE NOTA CUIABANA COM CASHBACK TCHEGA TCHORA NAS VANTAGENS
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CRITERIOS i
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA | JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com . e ;AFEﬂdlmen'tD parcand, Lo miacres:
. i ) Atendimento satisfatorio, com 'ha necessidade de maior
a acuidade demonstrada na analise das ressalvas; a proposta demonstra ! |
o o ; ressalvas; a proposta entende o |detalhamento e aprofundamento
caracteristicas e especificidades da 9 igrande conhecimento sobre o 9 Z - 8 | . -
s . A motivo de aumento de arrecadagéo |estratégico das especificidades,
contratante e do contexto de sua atuagéo; cenario atual, poré, foca em quem 7 ; Ve | 1o o
- . . mas nao deixa explicito o tamanho. |pouca analise critica do contexto e
faz a gestéo e ndo na prefeitura | 7
\da atuagao
4 p‘?“.'”ef‘c""‘ G5 AERSCHS relevantes‘e Aten;ifmen—to l'mna.'do‘ foz Atendimento limitado; ha menor {Atendimento limitado; falou muito do
significativos apresentados, relativos as identificagéo parcial das i |
: S S 7 ; — 7 |clareza quanto a a necessidade do 7 IPTU e pouco dos aspectos
necessidades de comunicagdo publicitaria necessidades de comunicagao, sem A relevantes
identificadas profundidade suficiente. quep ' | ’
a assertividade demonstrada na analise e Atendimento parcial, com limitagbes; l':;er:]ggg:;:joag:rgf'r‘n?g: oragaes;
compreenséo do desafio de comunicagéo a a proposta apresenta adequada Atendimento limitado, ha menor Edeta!hameﬂto obietividade da
ser superado pela contratante e no 8 compreensao do que é necessario 7 clareza quanto ao raciocinio a 8 5Estralé i unjms artes repaterm
entendimento dos objetivos de comunicar sem analise dos aderéncia ao briefing :o . unger;to 2 ey ap rofundapno
comunicagéo estabelecidos no Briefing desafios. | %desgﬂo da comunlcagéo
MEDIA SUBQUESITO 1 8,00 7,67 7,67

ﬂOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

(MEDIA X 0,5)

AVALIADOR 1 (WILMAR)

AVALIADOR 2 (DIOGQ&

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

CRITERIOS . .
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA | JUSTIFICATIVA

a adequagéio do partido tematico e do Atendlmeajto satisfatorio, com ' ) ‘ _ Al’eﬂdlmen_to parcial, cpm limitagbes;

G 4 ) ressalvas; a proposta apresenta Atendimento consistente; o conceito ha necessidade de maior
conceito a natureza e as atividades da . ] o 2

9 originalidade no conceito tematico, 10 |é adequado e atende bem da 8 detalhamento para demonstrar a
contratante, bem como ao desafio e aos : ey
: i mas sem encadeamento ao campanha. natureza e o conceito da aplicagéo
objetivos de comunicagéo
programa Cashback da campanha.

B u Atendimento parcial, com limitagoes; Atendimento consistente; a agencia LAtendlmenjp PN, v l!mﬂaq‘ées:
a consisténcia da argumentagao em defesa i e ) . ; itexto repetitivo e pouco objetivo,

. " o 8 0 conceito tematico & bem definido, 10  [conseguiu explicar bem o por que 8 o ;
do partido tematico e do conceito; P - . \com meétricas e conceito pouco

mas sem especificagdes. do conceito.
i ‘detalhados.

as possibilidades de interpretagbes Atendimento parcial, com limitagdes; %Atendimento limitado; fala muito
positivas do conceito para a comunicagio g |usao dialeto cuiabano com forte 8 Atendimento parcial, com limitagbes, 7 |sobre o dialeto cuiabano mas pouco
publicitaria da contratante com seus empatia, mas ha perda do foco o conceito junto com 0s textossss |da segmentacéo do publico e
publicos; pratico iimpacto real para comunicagéo.
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a consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
proposta,

a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a contratante, o
desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria, considerada a
verba referencial.

“TAtendimento satisfatorio, com
|ressalvas; a proposta possui
|adequado embasamento em dados
|para justificar, mas de forma

dimitada.

-+

| Atendimento parcial, com limitages;
cumpre os objetivos de um
planejamento tradicional, mas faz
muitas associagdes a promessas de
campanha.

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2)

MEDIA SUBQVU ESITOVVZV 7

Atendimento limitado; a proposta
apresenta estratégia de
comunicagao capaz de ser
executada, mas carece de
informagbes obrigatérias do briefing.

7

|Atendimento limitado; apresenta
%defesa de pegas, mas ndo de uma
{estratégia

‘Atendimento limitado; a agencia
demonstra cenhecimento da
contratante, mas nao consegue
estabelecer uma defesa.

| Atendimento parcial, com limitagdes;

Atendimento parcial, com limitagdes;
a argumentagao é superficial.

superficial em varios pontos pouco
aprofundamento em articular

tecnicamente. Ha necessidade de
maior detalhamento dos objetivos.

| Baixo atendimento ao critério; a
|estratégia parece viavel, porém
\como a proposta deixa de fora
varias variaveis fica muito subjetiva
a andlise de exequibilidade.

Atendimento limitado; ha
necessidade de maior detalhamento
técnico de custos e distribuigio de
recursos.

783

BO O D e
A A i'.- AR 4 & A..' '. . A ) a"b
CRITERIOS
NOTA | JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatorio, com
: a0 * Al i i imitagdes; ' ; —
_ ress’a!va“& a expressao Tchega ‘ tendm’lgnfsn parcial, com Ilmlta.goes‘ Atendimento parcial, com limitagdes;
o alinhamento da campanha com a Tchéora” funciona bem como |0 conceito & adequado, mas Ha ; P
; S R 9 i 8 | ; 8 a campanha prioriza a repeti¢éo
Estratégia de Comunicagao Publicitaria; elemento de unidade em toda a necessidade de maior detalhamento :
oo operacional da mensagem.
campanha, mas com repeti¢do de e desdobramento.
mensagem.
a perindncia:da:soluslo criativercoma Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatdrio, com Atendimento parcial, com limitagdes;
naﬁureza da contratar%%e comsdesatioe ressalvas; a proposta apresenta ressalvas; a proposta apresenta as pecas séo excessivamente
: P g2 9 adequada solugdo focada no desafio] 9 |adequada solugéo criativa, mas néo 8 linformativas com elementos
com os objetivos de comunicagdo y : X . . iy p
estabalecidos:ria Brefing: do briefing sobre langar o sistema, ha necessidade de explicar o probleméticos na execugéo dos
9 mas excessivamente explicativa. iconceito pecas. Os objetivos ndo séo claros
- - .;‘Atendimem arcial, com limitagdes; At Satis'fﬂﬂaﬂ"{é;i’o‘ com
i e " 2R Lol Rors, ressalvas; as pegas apresentadas Atendimento limitado; a ideia é mais
a compatibilidade das pegas publicitarias a selegdo de meios & ampla e % : : ;
com os meios e veiculos de divulgagdo a 8 |conversa bem com a rotina urbana 9 Sisihu ot sdeUaKa et ein 7 Tanwclanal wmaenacons) so e
i destinain: gaca mas prEsans excetsorda do er'n seus respectivos meios mas com demonstra a compatibilidade com os
a ' & asile \situra rapida necessidade de maior meios.
- peg pds. detalhamento. o
s g " y Atendlmeﬁto sapisfalpr'o. oty | . . ) Atendimento parcial; ha excesso de
a originalidade da solugéo criativa e a ressalvas; o regionalismo gera forte Atendimento consistente; a :
S ) i L ; 4 2 gy objetos nos rostos € menor
multiplicidade de interpretagbes favoraveis 9 |simpatia com o publico, mas a 10 |campanha tem originalidade e 8

que comporta;

formula de explicar as vantagens
permanece comum.

|coeréncia com o pablico-alvo.
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demonstragdo de multiplicidade das
interpretagbes que compdem.




a clareza e precisdo das mensagens e a
adequacao da linguagem com os publicos-
alvo;

a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

'MEDIA SUBQUESITO 3|

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

CRITERIOS

Atendimento satisfatério, com
ressalvas; a linguagem é adequada

2 ao publico e mensagens claras, mas 9
possui excesso de informagdes.
Atendimento limitado; a proposta

7 apresenta ideia criativa que pode 5

ser executavel, mas carece de
informacdes obrigatorias do briefing.

8,50

AVALIADOR 1 (WILMAR)

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; as pegas apresentam boa
clareza, mas sem necessidade de
|explicar o conceito.

|Baixo atendimento ao critério; ha
insuficiéncia de informacdes para
verificagio da exequibilidade.

Atendimento parcial, com limitagGes;
0 excesso de elementos e
informagbes comprometem a
mensagem principal e dificulta a

adequagéo da linguagem .

Atendimento limitado; ha
necessidade de maior detalhamento
técnico de custos e distribui¢do de
recursos.

8,33

AVALIADOR 2 (DIOGO)

7687 '

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

a adequagédo da Estratégia de Midia e Ndo
Midia com as caracteristicas da agéo
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicag&o estabelecidos no Briefing;

a consisténcia técnica demonstrada na
proposicao e defesa da estratégia, da tatica
e do plano de midia;

a consisténcia do conhecimento dos
habitos de consumo de comunicagéo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

a adequagdo da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicagéo da
contratante e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia,

o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagédo da verba referencial para

investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
Atendimento parcial, com limitagdes,
. e Atendimento limitado; a estratégia observa-se excesso de descrigdo
Atendimento satisfatério, com I :
9 ssalvas: siiste AesEssidatE HE 7 {esta adequada, porém a proposta 8 conceitual e menor aprofundamento
:}? denci:‘r a!xr :s ciiales ‘apresenta baixa evidenciacdo de na priorizagao técnica dos
9t ’ custos para influenciador. investimentos e indicadores da
verba referencial.
':n:g:;;];nigr:zﬁ::{; ;c:czzg:::a Baixo atendimento ao critério; mapa
" grém - form%is & 4 5 de midia demonstrativo de midia 7 Atendimento limitado; parte da
Q T com inconsisténcias nos valores defesa da estratégia é genérica.
|inconsisténcias em em mapa de |
e ‘apresentados
midia.
Atendimento parcial, com limitagdes; ; : Atendimento limitado; ha
9 ) Atendimento limitado; a proposta . .
a proposta utiliza dados de pesquisa iy necessidade de maior detalhamento
i . apresenta os habitos de consumo % £
8 e perfis demograficos, mas a anélise| 7 5 7  ifundamentagdo especifica para os
G mas erra na apresentagéo da ) %
do comportamento local & astratinla diferentes perfis de audiéncia, sem
superficial. ga. segmentagéo de publico-alvo.
Alendlmev?o sausfaténp, com . 2 . : Atendimento parcial, com limitagdes;
ressalvas, integra consistentemente Atendimento consistente; O registro i Facassidads de maior
0s canais |n5_t;tuc:|ona|s_a esirategia, 10 evidencia gue a proposta 'utl!eza e 8 detalhamento e mensuragio do
mas sem muita profundidade de apresenta os recursos proprios da : 0
) potencial da adequagéo dos
como complementar com os demais Prefeitura.
| recursos.
imeios.
Atendimento limitado; a proposta {Atendimento limitado; a proposta Atendimento parcial, com limitagbes;
apresenta adequada cobertura e japresen?a adequada cobertura e pulverizagdo excessiva de veiculos
7  \frequéncia com a verba disponivel, 7  frequéncia mas peca ao ndo 8 e ha necessidade de maior

mas carece de informagdes
obrigatorias do briefing

apresentar CPM, CPP, CPC no
digital

~ MEDIA SUBQUESITO 4

8,00 -

detalhamento técnico de custos e

distribuicdo de recursos.

720
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7.60




'NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4Jli

(MEDIA X 1)

" NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1|
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2

CRITERIOS

NOTA PONDERADA - SUBQUESIMTVO 3

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA FINAL POR AVALIADOR

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

AVALIADOR 2
AVALIADOR 3

e =
4,00

3 16,33
17,00

il a0

Nome completo

Wilmar Lucas Neto

(/0 26

ADOR
3,83
1533
1533 o
L
/ 0

Assinatura

WY

Luciene Lins da Silva

13k 26
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